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n 相关建议



一、生猪产业发展现状

n 2020年统计，猪肉消费下降40%
n 2021年5月，肉猪出栏体重增加20%以上

n 2021年4月，进口猪肉及副产品近200万吨

n 2021年6月，能繁母猪4500万头，达2017年的102%，
三元及回交母猪达30%；存栏4.39亿头

n 2021年1-5月份，猪料产能5200万吨，同比增长75%
n 2020年，规模比重55%，头部企业占比25%以上，资

本运作特性突显

n 当前，周期波动特点改变，去产能和蓄产能速度加快



2017-2021全国生猪存栏量



二、安徽省生猪产业发展现状

有机遇
有潜力

2200万头,
人均0.35头



全国生猪优势产区布局

区位优势
承接转移



2020年各省生猪存栏

华东地区前三，长三角第一



我省生猪产业发展呈现的特点

n 规模养猪发展速度加快，“大带小”突显 

n 良种化程度不断提高，育种能力提升

n 健康、智慧、生态养殖意识不断增强 

n 地方猪开发与优质猪肉生产成为趋势 

n 产业化经营步伐加快，产业链不断健全 



2020年全省生猪产能与产值

n 全省生猪期末存栏1419.3万头，能繁母猪存栏

135万头，出栏2150.5万头（十大头部企业占

比23%），猪肉产量183.4万吨，生猪一产产

值1018.5亿元，占牧业总产值比重达53.6%。 

n 全省生猪屠宰加工企业142家，年屠宰加工能力

1200.5万头以上，生猪二产产值500亿元。 



三、我省生猪产业发展的制约因素

卡脖子
问题

短板
问题

短板
问题



自主良种短缺，外种猪长期依赖进口



地方猪产业化效率低，
品牌影响力有限



标准化、数智化程度低，竞争力不强



产业整体水平不高，
高质量发展仍有差距

n 生猪年出栏率：从2010年的158%提长到

2020年的175%。低于山东、河南约6%，

低于欧美养猪国家约20%。

n 母猪年提供出栏猪数：从2010年的15.8头提

升到2020年的19.5头。低于山东、河南约1

头，低于欧美约6-8头。



二产短板明显，品牌竞争力弱

n 猪肉产品深加工水平相对落后。我省猪肉外销以

冷鲜肉为主，产品附加值低，深加工比例不足

10%，缺少规模大、带动辐射能力强的屠宰加

工（食品）龙头企业。

n 产业品牌数量少、竞争力弱。生猪现有品牌集中

在地方猪肉开发上，品牌数量少、竞争力不高，

带动能力差，未能形成区域性公共品牌效应。 



四、生猪产业发展趋势与思路

n 发展趋势 

n 发展定位

n 发展思路

n 发展目标（2021-2035） 



生猪产业发展趋势

n 消费升级产业转型双轮“驱动” 

n 全产业链发展成为共识 

n 产业数智化蓬勃发展 

n 绿色健康养殖模式加速形成 



安徽省生猪产业发展定位

n 长三角绿色生猪生产加工供应基地

n 国家级高端种源基地

n 全国现代生猪产业一二三产深度融合发展先行区

n 全国优质生猪全产业链（研发、生产、屠宰、加

工、物流）发展示范区 



安徽省生猪产业发展思路

n 坚持“规模养殖、集中屠宰、冷链运输、

冰鲜上市”的基本方针 

n 优化调整生猪产业布局 

n 加快生猪种业高质量发展 

n 突出三产融合发展 



中长期发展目标（2035年）

n 全省年均出栏生猪稳定在3500万头左右

n 生猪产业总产值力争超3000亿元，其中

一产产值1600亿元，二产产值920亿元，

三产产值480亿元。 



2020-2025年生猪产业年度目标 

指标 2020 2021 2022 2023 2024 2025
一产产值 1018 1048 1080 1110 1145 1180
二产产值 500 520 540 565 590 610
三产产值 200 210 220 230 240 255

国家级龙头企业 5 5 6 6 7 8
省级龙头企业 58 60 70 80 90 97

产业园区 4 4 5 6 7 8
产业强镇 3 3 4 5 6 7
产业集群 0 0 0 0 0 1

高端种源基地 0 1 2 3 4 4



五、对策与建议



合理布局规划，推进区域化发展



强化种业创新，实现跨越提升



组建了安徽省种猪育种联合体



组建长三角地方猪产业研究院



拟组建长三角数智养猪产业园



完善平台建设，扩大产业带动



促进企业战略优化

n 实现满负荷自供给闭环生产

n 优化精减低能、低效场群

n 变卖猪为卖肉、肉食品的价值

n 加大产品研发投入，强化终端服务能力




