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（一）市场规模

外三元瘦肉型母
猪3200万头

优良瘦肉型种公
猪32万头/年

终端父本市场需求
16万头/年

按照人工授精1:100计算 年更新率50%

生猪出栏量7亿头/年

能繁母猪4000万头/年
占市场80%

二元母猪年更新率30%

优良瘦肉型父母
代母猪960万头

按30%外购需求

二元母猪市场需
求320万头/年

纯种母猪
160万头/年

纯种母猪
48万头/年

按照6头/年 年更新率30% 纯种母猪市场
需求24万头/年

50%外购需求

 1.种猪市场需求



（一）市场规模

       2.种猪进口情况。我国近十年来国外引种数量大概在1万头/年，如遇到疾病影响时，引种数量
则会大幅下降。根据国家海关总署数据，2020-2021年我国种猪进口量快速增长，2020年增至29042
头，2021年27908头，2022年3522头。

       3.种猪企业情况。根据国家生猪产业技术体系统计数据，2020 年我国拥有 2600 万家生猪养殖
场（户），有 98 家国家核心育种场，4 家国家核心种公猪站，杜洛克、长白与大白核心群种猪存
栏近 15 万头。

       总的来说，中国生猪养殖行业正在快速整合阶段，大中型养殖企业重视养殖效率和管理精细
化程度，对专业种猪及育种服务需求高，未来种猪行业必将出现更多专业独立的育种龙头企业，
中国种猪市场潜力巨大。



（二）存在问题

育种需要持续研发投入，企业大多是简单通过引进品种扩繁，并没把精力
放在品种选育上，如何激发生猪企业在育种上的主动性是关键。

育种基础较弱，育种体系不完善。国外大多育种公司均建立了开放、协同、
完善、高效的育种组织结构和技术体系，具有统一育种目标、性能测定和
遗传评估方法。

优质地方猪种保护开发力度不足。据统计，我国地方品种有80多个，市场
潜力巨大，但由于耗费人力物力，极少有人肯潜心培育。

主要问题
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发展趋势

养
殖
智
能
化

出于生物安全要求
配备智能化养殖设备

繁
育
规
范
化

科 学 规 范 化 地 根 据 经 济 性
状 的 遗 传 标 记 ， 综 合 考 虑
遗传效应对表型值的影响

育
种
商
业
化

国家育种政策向商业化倾
斜、产业链商业化渗透

管
理
数
字
化

数 据 采 集 、 统 计 分 析 等
数字化功能需求增加

性
状
经
济
化

经济效益推动种猪遗传
性状培育关键性提升
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（一）企业介绍

    北京顺鑫农业小店种猪分公司隶属于北京顺鑫农业股份有限公司，是

北方地区规模较大的、久负盛名的种猪繁育企业，下设原种猪场、祖代种

猪场及父母代种猪场15个（北京基地5个，外埠基地10个，全部为独立经

营企业）。公司存栏种母猪3万头，品种覆盖大白、长白、杜洛克等，年

可提供大白、长白、杜洛克原种及祖代种猪2万头，提供二元种猪18万头，

年出栏种猪及商品猪可达50万头。本着“精品思想，市场战略，服务意

识”的经营理念，公司在品种选育、养猪生产工艺、猪场疫病净化、生物

安全体系建设、猪舍建设等方面与中国农业大学、中国农业科学院畜牧兽

医研究所等科研院校保持着广泛合作，充分实现科技成果向生产力的转化，

精益求精打造出中国养猪业第一块驰名商标——“小店”牌种猪。同时，

公司拥有完善的4A级技术服务体系，可为客户提供猪场规划、配种指导、

饲养培训等服务。



企业荣誉



企业风貌

先进的场区设备

优
秀
的
种
猪



      打造国内领先的英系、美系、法系、丹系多品系自主育种体系，以市场化为导向，提高种
猪综合性能，持续做优做强小店种猪品牌。

2.建立从品种选育到猪肉产品的全产业链养猪研究院。进一
步提高小店种猪研究科研水平，集合遗传育种、饲料营养、
疫病防控等，与中国科学院，中国农科院，中国农业大学等
科研院所专家合作开展关键技术研究。

3.打造数字化育种技术服务。加快推进信息化管理，建立专
业育种数据中心，推进种猪全基因组选育、生产性能精准高
效测定、育种数据智能化采集、育种成果信息化管理等现代
育种技术应用，实现为市场提供基因选配改进、育种优化的
技术服务。

4.自主培育黑猪新品种。与中国农业大学专家成立黑猪育种
研发技术团队，利用好国内种猪资源，联合育种，实现顺鑫
鹏程自有黑猪新产品，进军高端优质猪肉行列。

种 猪 繁 育 技 术 服
务

遗 传 改 良 技 术 服
务

养 殖 场 运 营 管 理 咨
询

科 学 饲 养 管 理 服
务

供 应 链 协 同 合 作 服
务

纯 种 猪

二 元 母 猪

仔 猪

技术支持 产品服务

种 猪 服 务

（二）定位与目标

1.打造小店第二座国家生猪核心育种场。已经投资建成河北
蔚县原种猪场，引进美系、法系进口原种猪，五年内打造成
为小店第二座国家生猪核心育种场。



（三）未来方向

1

走出“引种-退化-引种”
的怪圈 

3

适应现代工厂化养殖

2

优质地方猪种产业化
恢复

4

最终导向：猪肉消费
者终端需求

养猪主体分布一定是规模化，但不一定是集团化。
猪场智能化设备是工具，养猪的核心仍是人和养
猪文化。
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